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Projekt: „Przygotowanie i uzbrojenie terenu Parku Przemysłowo Technologicznego we Wrockach”
Specyfikacja zadań w ramach projektu dot. promocji związanej z terenami inwestycyjnymi w ramach projektu
	Rodzaj wydatku
	Cena brutto

(w zł)
	Ilość
	Specyfikacja wydatków
	Konieczność/niezbędność poniesienia wydatku w ramach projektu/Przeznaczenie

	Kampania internetowa
	
	
	
	

	Strona internetowa

Kampanię Google Ads, 

Pozycjonowanie
	
	
	Wydatek obejmuje m.in.:

- domenę internetową, 

- projekt i wykonanie strony internetowej, 

- kampanię Google Ads, 

- pozycjonowanie


	Internet to potężne narzędzie komunikacyjne i marketingowe, a jego globalny charakter stanowi o przewadze w stosunku do innych mediów, dlatego realizacja kampanii w Internecie jest niezbędna w promocji terenów inwestycyjnych. 
Beneficjent spośród szerokiego wachlarza multimediów, form reklamowych wybrał te, które umożliwią mu dotarcie do grupy docelowej – firm z sektora MŚP tj. zaprojektowanie i wykonanie strony internetowej, kampanię Google Ads, pozycjonowanie. 
Utworzona strona internetowa ma na celu prezentowanie terenów inwestycyjnych. Strona internetowa będzie zawierać m.in. ofertę inwestycyjną, informacje o walorach regionu, film promocyjny, spacer wirtualny, panoramę i inne niezbędne informacje dla potencjalnego inwestora.

Kampania internetowa (Google Ads, pozycjonowanie) zwiększy widoczność Gminy i jej oferty inwestycyjnej w Internecie i umożliwi dotarcie z ofertą inwestycyjną do grona odbiorców, na których faktycznie Beneficjentowi zależy.  

Wydatek  niezbędny do realizacji działań mających na celu promocję terenów inwestycyjnych, a przede wszystkim dotarcia do jak największej liczby MŚP zainteresowanych nowymi terenami inwestycyjnymi.

Wydatek zasadny ekonomicznie.

	Kampania billboardowa
	
	
	
	

	Reklama zewnętrzna
	
	min. 1 szt. 
	Wydatek obejmuje m.in. projekt, wykonanie i montaż reklamy zewnętrznej typu: witacz, pylon, totem itp.  o wymiarach:
wys. Min.: 6 m., szer. 1,5 m., dowolna ilość informacji na powierzchni 
	Reklama zewnętrzna, np. witacze, totemy, pylony, to efektowna i skuteczna forma reklamy, która zawiera treści promocyjne i gospodarcze dla inwestorów. Ponadto informuje otoczenie o produkcie oraz podnosi prestiż lokalizacji. Ważnym atutem jest jej widoczność, odpowiednio ulokowana przyciąga uwagę i zainteresowanie. Jako element identyfikacji wizualnej w przestrzeni publicznej spełnia funkcję reklamową i informacyjną.

Wydatek  niezbędny do realizacji działań mających na celu  promocję terenów inwestycyjnych, a przede wszystkim dotarcia do jak największej liczby MŚP zainteresowanych nowymi terenami inwestycyjnymi.

Wydatek zasadny ekonomicznie.



	Film promocyjny
	
	
	
	

	film promocyjny 
	
	3 wersje filmu promocyjnego
	Wydatek obejmuje m.in. 

opracowanie scenariusza filmu promocyjnego, produkcję, postprodukcję  itd. w wersjach: 

film min. 3 minutowy, 

film min. 1 minutowy, 

film – spot min. 30 sekundowy. 

Każda wersja filmu w min. dwóch wersjach językowych, z lektorem, napisami. Realizacja filmu z podkładem muzycznym, grafiką, wizualizacją 3D, przygotowaniem  tekstu lektorskiego. Dynamiczny, nowoczesny montaż filmu  z wykorzystaniem ujęć lotniczych lub z drona. Film w kilku formatach do odtwarzania na różnych urządzeniach i platformach. Pozyskanie praw do rozpowszechniania filmu itd. 


	Film promocyjny to multimedialna prezentacja oferty terenów inwestycyjnych, potencjału gospodarczego i inwestycyjnego Gminy Golub-Dobrzyń oraz województwa kujawsko-pomorskiego. Film ma być elementem kampanii promocyjnej przedstawiającej tereny inwestycyjne, Gminę Golub-Dobrzyń  jako atrakcyjne miejsce  do prowadzenia działalności gospodarczej i ulokowania inwestycji.  

Wydatek niezbędny do realizacji  kampanii promocyjnej zapewniający dotarcie do jak największej liczby MŚP zainteresowanych nowymi terenami inwestycyjnymi.

Element kampanii promocyjnej, który będzie wykorzystywany na imprezie targowo-wystawienniczej, konferencjach, w telewizji, Internecie, podczas bezpośrednich spotkań z inwestorami oraz wszelkiego rodzaju imprezach promujących tereny inwestycyjne. 

Wydatek zasadny ekonomicznie.    

	Organizacja konferencji i udział w regionalnych wydarzeniach
	
	
	
	

	Organizacja konferencji i
udział w wydarzeniach regionalnych
	
	min. 2 konferencje
	Wydatek dotyczy m.in. zakupu kompleksowej usługi dotyczącej organizacji, prowadzenia i obsługi min. 2 konferencji, która obejmuje m.in.: 

- opracowanie i realizację programu merytorycznego konferencji, 

- zapewnienie moderatora,

- pozyskanie prelegentów,

- zapewnienie sal konferencyjnych, 

- zapewnienie cateringu, 

- opracowanie graficzne i wykonanie zaproszeń,

- przygotowanie materiałów konferencyjnych itd. 
	W ramach projektu Beneficjent planuje organizację min. 2 konferencji oraz udział w  innych wydarzeniach regionalnych, na których promowane będą tereny inwestycyjne.

Organizacja konferencji w ramach projektu ma na celu promocję terenów inwestycyjnych, przedstawienie możliwości gospodarczych  Gminy Golub-Dobrzyń, województwa kujawsko-pomorskiego,  ale także prezentację Gminy i województwa jako przyjaznych  inwestorowi w sferze tworzenia przestrzeni inwestycyjnych oraz korzystnych warunków do rozwoju przedsiębiorczości i innowacyjności itp. 

Wybór zakupu usługi w zakresie organizacji, prowadzenia i obsługi min. 2 konferencji wynika z kompleksowości usługi świadczonej przez profesjonalne firmy zajmujące się organizacją tego typu imprez i ich doświadczenia w zakresie doboru właściwych narzędzi mających na celu przyciągnięcie jak największej liczby  potencjalnych odbiorców.


	
	
	 1 zestaw 
	Projektor z ekranem projekcyjnym, stolikiem i prezenterem 

Parametry minimalne:

- projektor przystosowany do prezentacji w świetle dziennym

- złącze USB i HDMI

- jasność – ok. 3000 lumenów lub więcej

- regulowana wysokość statywu,

- prezenter ze wskaźnikiem laserowym o min. zasięgu 10 m.

- pokrowce, itd.
	Organizacja konferencji wymaga dużej precyzji. Przede wszystkim dlatego, że poziom, który zostanie zaprezentowany, wpłynie znacząco na wizerunek Gminy i współpracę z zaproszonymi gośćmi. Istotną rolę w organizacji konferencji  odgrywa zapewnienie  wysokiej jakości wyposażenia niezbędnego do obsługi konferencji. Chodzi bowiem o zapewnienie nie tylko komfortu zaproszonym gościom, ale także mówcom -prelegentom W związku z powyższym niezbędnym wydatkiem związanym z organizacją konferencji  jest zakup wyposażenia audiowizualnego i multimedialnego, bez którego przeprowadzenie konferencji nie jest obecnie możliwe: tj. projektora z ekranem projekcyjnym, stolikiem i prezenterem, mównicy z logo oraz  przenośnego zestawu nagłośnieniowego, który jest absolutną podstawą wszelkich wydarzeń i ma na celu zapewnić słyszalność prelegenta - mówcy nawet w najdalszej części sali. 

Uczestnicząc w różnych wydarzeniach regionalnych Beneficjent zamierza promować tereny inwestycyjne na stoisku reklamowo-wystawienniczym. Stoisko to dziś pożądany nośnik reklamowy  podczas wszelkiego rodzaju imprez i jednocześnie jeden z najważniejszych elementów marketingu eventowego.  Jest nie tylko wizytówką wystawiającej się firmy, ale również stanowi najbardziej bezpośrednią płaszczyznę kontaktu z klientem. Dlatego stoisko musi być nowoczesne, zwracające uwagę, funkcjonalne i identyfikować produkt, który wystawca oferuje. 

W tym celu Beneficjent zaplanował wydatki dot. elementów zabudowy stoiska tj. ścianka z trybunką/ladą, ekran – monitor reklamowy, które pozwolą w oryginalny sposób wyeksponować produkt – tereny inwestycyjne Gminy.   

Namiot reklamowy to bardzo widoczny nośnik reklamy i promocji, indywidualny, spersonalizowany nadruk przyciągnie uwagę potencjalnych uczestników wydarzeń, na których będzie promowana oferta inwestycyjna.
Elementem niezbędnym do obsługi stoiska informacyjno-promocyjnego w namiocie jest jego wyposażenie – krzesła, stoły. Namioty będą wykorzystane do działań informacyjno-promocyjnych podczas różnych wydarzeń i imprez, na których Beneficjent będzie promował tereny inwestycyjne.

Wydatki  niezbędne do realizacji działań mających na celu promocję terenów inwestycyjnych.
Elementy wykorzystywane podczas planowanych działań informacyjno-promocyjnych: m.in. konferencji i innych wydarzeń i imprez, bezpośrednich spotkań z inwestorami. 
Wydatki zasadne ekonomicznie.


	
	
	1 zestaw
	Przenośny zestaw nagłośnieniowy

Parametry minimalne:

- zestaw 2 kolumn

- 2 statywy kolumnowe + 2 statywy mikrofonowe

- 2 doręczne mikrofony bezprzewodowe

- wzmacniacz z mikserem

- okablowanie

- port USB do odtwarzania mp3

- pokrowce, itd.
	

	
	
	1 szt.
	Mównica z logo 

Minimalne parametry:

- mównica z mikrofonami,

- oświetlenie,
- wmontowany wzmacniacz oraz głośniki nagłaśniające,

- panel logo na froncie mównicy- opracowanie i wykonanie projektu,

itd.

	

	
	
	1 szt. 
	Monitor reklamowy do montażu na ścianie itp.

Parametry minimalne:

- monitor reklamowy min. 22”

- możliwość odtwarzania z USB audio-video, zdjęć

- porty m.in. USB, HDMI

- wbudowany głośnik

- rozdzielczość FULL HD

- uchwyt do montażu naściennego, itd.

	

	
	
	1 szt. 
	Ścianka z trybunką/ladą

 Parametry minimalne:

- trybunka/lada prezentacyjna

- oświetlenie

- ścianka z półautomatycznym lub automatycznym sposobem rozkładania,

- projekt i nadruk reklamowy na ściance i trybunce/ladzie

- ścianka z uchwytem lub możliwością zamontowania uchwytu do telewizora/ekranu – monitora reklamowego

- akcesoria transportowe (np. torba transportowa, wózek do transportu elementów ścianki), 

- montaż, demontaż bez narzędziowy

itd.


	

	
	
	min. 2 szt.
	Namioty reklamowe z opracowaną i wykonaną indywidualną grafiką – min. 2 szt. o wymiarach min.3m×4m,  krzesła, stoły w ilości niezbędnej do obsługi stoiska itd.


	

	Udział w imprezie targowo- wystawienniczej w charakterze wystawcy
	
	
	
	

	Udział w imprezie targowo- wystawienniczej w charakterze wystawcy


	
	min. 1 impreza targowo-wystawiennicza 
	Wydatek obejmuje organizację udziału przedstawicieli Beneficjenta w wybranej krajowej imprezie targowo-wystawienniczej: m.in. wynajem/zakup powierzchni wystawienniczej,  zabudowę stoiska, obsługę techniczną stoiska, reklamy w mediach targowych, wpis do katalogów, opłaty rejestracyjne, zakwaterowanie, koszty podróży, delegacji i inne niezbędne do  wzięcia udziału w imprezie targowo-wystawienniczej w charakterze wystawcy.
	Udział w imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy jest niewątpliwie okazją do poinformowania otoczenia gospodarczego o ofercie, prezentacji oferty terenów inwestycyjnych oraz zainteresowania produktem. Udział w targach to również możliwość nawiązania bezpośrednich kontaktów biznesowych, współpracy, pozyskania nowych klientów, wymiany doświadczeń czy zapoznanie się z ofertą konkurencji. To także szansa na zwiększenie rozpoznawalności Gminy jako miejsca o dużym potencjalne inwestycyjnym. Podczas targów w jednym miejscu zgromadzi się wiele firm  z sektora MŚP z różnych branż, co pozwala dotrzeć z ofertą do najszerszego grona odbiorców - przedsiębiorstw z sektora MŚP - krajowych i zagranicznych.  
Co więcej na targi nie przyjeżdżają przypadkowi ludzie – niemal wszyscy związani są z daną branżą, a większość z nich przybywa  w określonym celu.

Wydatek  niezbędny do realizacji działań mających na celu promocję terenów inwestycyjnych a przede wszystkim dotarcia do jak największej liczby MŚP zainteresowanych nowymi terenami inwestycyjnymi.
Wydatek zasadny ekonomicznie. 

	Kampania medialna
	
	
	
	

	Publikacje/reklamy/
artykuły sponsorowane w prasie regionalnej, ogólnopolskiej.
	
	min.  3 publikacje/ reklamy, artykuły sponsorowane


	Usługa obejmuje m.in. 
- opracowanie graficzne publikacji/reklam/artykułów sponsorowanych w prasie regionalnej – min 2 artykuły oraz ogólnopolskiej – min 1 artykuł,
- copywriting tj. napisanie tekstów do publikacji/reklam, artykułów sponsorowanych, 
- emisję publikacji/reklam/artykułów w prasie regionalnej, ogólnopolskiej itd.


	Media (TV, radio, prasa) są dzisiaj wszechobecne dlatego realizacja kampanii w mediach zapewnia największe możliwości przyciągnięcia uwagi odbiorców. Ponadto media wzbudzają dużą wiarygodność, z którą wiąże się prestiż. Są również skutecznym sposobem budowania pozytywnego wizerunku, który jest ważny dla Gminy i regionu. Media powalają także na zaistnienie produktu w świadomości odbiorcy i zwracają uwagę na produkt. Wybór przez Beneficjenta rożnego rodzaju mediów zapewni dotarcie z ofertą inwestycyjną do najszerszej grupy docelowej - firm sektora MŚP.

Wydatek niezbędny do realizacji kampanii promocyjnej terenów inwestycyjnych. 

Wydatek zasadny ekonomicznie. 

	Emisja spotów reklamowych w TV ogólnopolskiej, regionalnej.
	
	min. 60 emisji spotu min. 30-sek.


	Wydatek obejmuje emisję min. 30-sekundowego spotu reklamowego w wybranych stacjach telewizyjnych ogólnopolskich i regionalnych.(min. 1 stacja ogólnopolska, min. 1 stacja regionalna) 


	

	Emisja spotów reklamowych w radio
	
	min.20 emisji spotu min. 30- sek.
	Wydatek obejmuje opracowanie scenariusza spotu, produkcję i emisję min. 30-sekundowego spotu reklamowego w wybranych regionalnych rozgłośniach radiowych. min. 1 stacja ogólnopolska, min. 1 stacja regionalna) 


	

	Materiały informacyjno-promocyjne i reklamowe
	
	
	
	

	Gadżety reklamowe


	
	nin. 300 szt. każdego z wymienionych/zaproponowanych
	Wydatek obejmuje m.in.: projekt graficzny, wykonanie i dostawę gadżetów reklamowych  tj. m.in. parasole,  zestawy: power bank, ładowarka i wtyczka, teczki-organizery, torby, zestawy: pióro kulkowe i długopis, pendrive’y , aktówki i inne.
Gadżety reklamowe będą oznaczone znakiem Unii Europejskiej i znakiem Funduszy Europejskich oraz herbem województwa kujawsko-pomorskiego.


	Materiały informacyjno-promocyjne i gadżety  reklamowe pełnią rolę informacyjną i handlową. Zakupione w ramach projektu materiały wykorzystywane będą  w  bezpośrednim kontakcie z inwestorem, czyli spotkaniach biznesowych, w innych działaniach projektowych. Ich istotą jest przekonanie inwestorów do zapoznania się z ofertą inwestycyjną Beneficjenta i województwa kujawsko-pomorskiego.  Przy wyborze gadżetów reklamowych kierowano się przede wszystkim funkcjonalnością oraz jakością produktu. Przedmioty te mają być użyteczne w codziennej pracy, ale również podczas wyjazdów służbowych.
Wydatek  niezbędny do realizacji działań mających na celu  promocję terenów inwestycyjnych a przede wszystkim dotarcia do jak największej liczby MŚP zainteresowanych nowymi terenami inwestycyjnymi

Elementy wykorzystywane podczas planowanych działań informacyjno-promocyjnych: m.in. konferencji, imprezy targowo-wystawienniczej,  bezpośrednich spotkań z inwestorami. 
Wydatek zasadny ekonomicznie.



	Materiały informacyjno-promocyjne
	
	Wg kolumny 
Specyfikacja wydatków
	Wydatek  obejmuje m.in.: opracowanie i wykonanie projektu graficznego, copywriting, druk i dostawę materiałów m.in.: roll-up – 2 szt., informator inwestycyjny – 2000 szt., ulotka 20 000 szt., stojak na ulotki z logo - 5 szt., teczka - 1000 szt. itd.

Materiały informacyjno-promocyjne będą oznaczone znakiem Unii Europejskiej i znakiem Funduszy Europejskich oraz herbem województwa kujawsko-pomorskiego.
	


Wszystkie powyższe elementy promocji wymagają akceptacji zamawiającego przed ich wykonaniem.
                                             ................................ 
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Podpis i pieczątka osoby/osób upoważnionej/ych do składania

oświadczeń w imieniu wnioskodawcy 
1
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