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Golub-Dobrzyn, 15.01.2021 r.

SG.2710.18.4.2020
ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Dotyczy postepowania pod nazwa: Przeprowadzenie dzialan dot. promocji zwigzanej z
terenami inwestycyjnymi w ramach projektu ,,Przygotowanie i uzbrojenie terenu Parku
Przemystowo-Technologicznego we Wrockach”

Pytanie nr 1:

Wydatek obejmuje emisje min. 30-sekundowego spotu reklamowego w wybranych stacjach
telewizyjnych ogo6lnopolskich i regionalnych.(min. 1 stacja ogélnopolska, min. 1 stacja
regionalna), min. 60 emisji spotu min. 30-sek."

1) Ile emisji ma by¢ w telewizji ogdlnopolskie, a ile w regionalnej? Czy to ma by¢ 30/30?

2) Czy godziny emisji majg znaczenie? Jesli tak proszg o wskazanie doktadnych godzin w
jakich majg pojawia¢ si¢ emisje.

3) Planowana ilo$¢ 0sob bioragcych udzial w konferencji?

4) Przewidziany budzet na kampanie adwords w miesigcu? Mozna przeprowadzi¢
kampanie adwords za 500 zt jak i za 5,10 ty$ zt miesi¢cznie.

5) Pozycjonowanie- czy zamawiajgcy okresla ile stow kluczowych ma by¢
pozycjonowane, moze budzet jest znany? Tutaj réwniez rozbiezno$¢ moze by¢ bardzo
duza.

Odpowiedz:

1) Zgodnie z informacjg zamieszczong w BIP tut. Urzgdu w dniu 12.01.2021r. w zalgczniku
Specyfikacja ZMIENIONA-1 zapisano:

Wydatek obejmuje emisje min. 30-sekundowego spotu reklamowego w wybranych stacjach
telewizyjnych ogo6lnopolskich i regionalnych.(min. 1 stacja ogoélnopolska, min. 1 stacja
regionalna),

- min. 20 emisji w TV ogoélnopolskiej

- min. 40 emisji w TV regionalne;.

2) Zamawiajacy nie moze wskaza¢ dokladnych godzin emisji spotow reklamowych.
Zamawiajacy zaklada, ze Wykonawca posiada do$wiadczenie w tej kwestii i sam bedzie
wstanie wskaza¢ najskuteczniejsze godziny emisji, co przelozy si¢ na promocje¢ i sprzedaz.
terendw inwestycyjnych w gminie Golub-Dobrzyn oraz calym wojewoddztwie kujawsko-
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pomorski. Wskazane bylyby jednak emisje spotow reklamowych w  godzinach
popotudniowych i wieczornych.

3) Zgodnie z informacja zamieszczong w BIP tut. Urzgdu w dniu 12.01.2021r. w zalaczniku
Specyfikacja ZMIENIONA-1 zapisano:

Wydatek dotyczy m.in. zakupu kompleksowej ustugi dotyczacej organizacji, prowadzenia 1
obstugi min. 2 konferencji jednodniowych na min. 40 oséb kazda, na terenie gminy Golub-
Dobrzyn, ktéra obejmuje m.in.:

- opracowanie i realizacj¢ programu merytorycznego konferencji,

- zapewnienie moderatora,

- pozyskanie prelegentow,

- zapewnienie sal konferencyjnych,

- zapewnienie cateringu (min. kawa, herbata, woda, soki, stodkie przekaski, przekgski
koktajlowe/zimne, np. kanapki, tartaletki)

- opracowanie graficzne i wykonanie zaproszen,

- przygotowanie materiatow konferencyjnych itd.

4) Zamawiajacy nie moze wskazaé przewidzianej kwoty przeznaczonej na kampanie AdWords.
Wskazana zostala szacowana warto$¢ calego zamowienia, ktora wynosi 336 504,07 zt (kwota
netto). Zamawiajacy wychodzi z zalozenia, ze Wykonawca ze wzgledu na posiadane
doswiadczenie w tej kwestii bedzie potrafil tak poprowadzi¢ kampani¢ AdWords, ze bedzie
ona skuteczna, co przelozy si¢ na promocje i sprzedaz terenéw inwestycyjnych w gminie
Golub-Dobrzyn oraz catym wojewo6dztwie kujawsko-pomorskim.

5) Zamawiajacy nie moze wskaza¢ przewidzianej ilosci stow kluczowych, ktére majg by¢
pozycjonowane oraz kwoty na ten cel przeznaczonej. Wskazana zostata szacowana wartos¢
calego zamOwienia, ktora wynosi 336 504,07 zt (kwota netto).Zamawiajagcy wychodzi z
zalozenia, ze Wykonawca ze wzgledu na posiadane doswiadczenie w tej kwestii bgdzie potrafit
tak poprowadzié¢ kampanie AdWords, ze bedzie ona skuteczna, co przetozy si¢ na promocjg i
sprzedaz terenéw inwestycyjnych w gminie Golub-Dobrzyn oraz calym wojewodztwie
kujawsko-pomorskim.

Pytanie nr 2:

W zwigzku z ogloszeniem zamo6wienia publicznego nr ref SG.2710.18. 1.2020, zwracamy si¢ z
prosba o wyjasnienie nastepujgcych zapisow Specyfikacji zadan w ramach projektu dot.
promocji zwigzanej z terenami inwestycyjnymi w ramach projektu, majacych duzy wptyw na
wycene wartosci kampanii:

Kampania Internetowa

1) Strona internetowa - czy elementy wymienione przez Zamawiajacego: spacer wirtualny
i panorama - bedg przekazane do zamieszczenia czy trzeba je stworzy¢ (zrealizowaé
odpowiednie zdjecia w terenie i zmontowac¢? Czy film promocyjny do umieszczenia na
stronie to ten sam, ktdry jest do zrealizowania w ramach kampanii?

2) Kampania Google Ads - czy Zamawiajgcy moze okresli¢ zaktadany poziom realizacji
kampanii, w szczego6lnosci chodzi o minimalng liczbe kliknig¢ (przejs¢ na strong) z
wyszukiwarki, jakiej Zamawiajacy oczekuje?
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Udzial w imprezie targowa - wystawienniczej
1) Czy Zamawiajagcy moze podaé przykladowe imprezy targowa - wystawiennicze, w
ktorych chciatby wzigé udziat?

Kampania medialna

1) Publikacje/reklamy/artykuty sponsorowane w prasie regionalnej, ogélnopolskiej —
jakiej wielkosci maja by¢ artykuty?

2) Emisja spotow reklamowych w TV ogdlnopolskiej, regionalnej - prosz¢ o podanie
liczby emisji spotow w TV ogdlnopolskiej oraz liczby emisji spotoéw w TV
regionalnej. Podana jest tylko ogdlna liczba emisji spotow.

3) Emisja spotéw reklamowych w radio - prosz¢ o podanie liczby emisji spotdw w stacji
ogdblnopolskiej oraz liczby emisji spotow w stacji regionalnej. Podana jest tylko
ogolna liczba emisji spotow.

Gadzety reklamowe
1) Zadanie to obejmuje ,,projekt graficzny, wykonanie i dostawe gadzetéw reklamowych
tj. m.in. parasole, zestawy: power bank, tadowarka i wtyczka, teczki-organizery, torby,
zestawy: pioro kulkowe i dhugopis, pendrive'y, aktowki i inne."
Jak mamy rozumiec¢ zapis ,,i inne"? Czy Zamawiajacy oczekuje dodatkowych gadzetow
poza wymienionymi? Jesli tak, prosz¢ o dokltadnie okreslenie jakie to miatyby by¢
gadzety.

Materialy informacyjno - promocyjne
1) Zadanie to obejmuje ,m.in.: opracowanie i wykonanie projektu graficznego,
copywriting, druk i dostawe materiatéw m.in.: roll-up - 2 szt, informator inwestycyjny
- 2000 szt, ulotka 20 000 szt., stojak na ulotki z logo -5szt., teczka -1000 szt. itd."
Jak mamy rozumie¢ zapis ,m.in."? Czy Zamawiajacy oczekuje dodatkowych
materiatlow poza wymienionymi? Jakiej wielkosci ma by¢ rollup? Jakiego formatu ma
by¢ ulotka? Ile stron i jakiego formatu powinien zawiera¢ informator inwestycyjny?

Odpowiedz:

Kampania Internetowa
1) Zgodnie z wprowadzonymi zmianami (plik Specyfikacja ZMIENIONA-1) przy rodzaju

wydatku Kampania internetowa - Strona internetowa, Kampania Google Ads, Pozycjonowanie
wskazano, ze wydatek ten obejmuje m.in.:

- domeng internetowa,

- projekt i wykonanie strony internetowe;,

- kampanie Google Ads,

- pozycjonowanie

- wykonanie zdj¢¢ lotniczych, wykonanie spaceru wirtualnego, panoramy.

Zgodnie z powyzszym takie elementy jak spacer wirtualny i panorama Wykonawca bedzie
musial stworzy¢ samodzielnie.
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Odnoénie filmu promocyjnego Zamawiajacy zaktada, ze film, ktory zostanie zrealizowany w
ramach kampanii zostanie umieszczony réwniez na stronie. Nie wyklucza jednak mozliwosci
stworzenia dodatkowego filmu dedykowanego tylko stronie internetowej.

2) Zamawiajacy nie moze okresli¢ zaktadanego poziomu realizacji kampanii, w tym minimalnej
liczby kliknie¢ (przej$é na strong). W zatozeniu Zamawiajacego prowadzona Kampania Google
Ads ma by¢ przede wszystkim skuteczna, tzn. powinna dotrze¢ do odpowiedniej grupy
docelowej zainteresowanej zakupem dzialek na terenie Parku Przemystowo-Technologicznego
we Wrockach, co przelozy sie na skuteczng sprzedaz tychze terendw.

Udzial w imprezie targowa - wystawienniczej
1) Zamawiajacy nie moze wskaza¢ konkretnych imprez targowo-wystawienniczych. Poniewaz

przedmiotem postepowania jest przeprowadzenie dziatan dot. promocji zwigzanej z terenami
inwestycyjnymi w ramach projektu ,,Przygotowanie i uzbrojenie terenu Parku Przemystowo-
Technologicznego we Wrockach” wydarzenia te powinny dotyczy¢ szeroko rozumianych
inwestycji, podczas to ktorych Zamawiajgcy bedzie mogh skutecznie wypromowaé potencjat
inwestycyjny Gminy Golub-Dobrzyfi oraz wojewddztwa kujawsko-pomorskiego ze
szczeg6lnym uwzglednieniem terenow Parku Przemystowo-Technologicznego we Wrockach.

Kampania medialna
1) Zgodnie z wprowadzonymi zmianami (plik Specyfikacja ZMIENIONA-1) przy rodzaju

wydatku Kampania medialna - Publikacje/reklamy/artykuty sponsorowane w prasie
regionalnej, ogélnopolskiej — zapisano:

Ustuga obejmuje m.in.

- opracowanie graficzne publikacji/reklam/artykutéw sponsorowanych w prasie regionalnej —
min 2 artykuly oraz ogélnopolskiej — min 1 artykut;

- copywriting tj. napisanie tekstow do publikacji/reklam, artykutéw sponsorowanych

- emisj¢ publikacji/reklam/artykutéw w prasie regionalnej, ogélnopolskie;j itd.,

- druk kolorowy, min. 1 strona — 1 artykul.

Z powyzszego wynika, ze zarowno publikacja, reklama, artykut muszg zajmowa¢ minimum 1
strong. Wielko$¢ zalezna jest od formatu wydawanego tytulu prasowego.

2) Zgodnie z wprowadzonymi zmianami (plik Specyfikacja ZMIENIONA-1) przy rodzaju
wydatku Kampania medialna - Emisja spotéw reklamowych w TV ogélnopolskiej, regionalnej
— zapisano:

Wydatek obejmuje emisje min. 30-sekundowego spotu reklamowego w wybranych stacjach
telewizyjnych ogolnopolskich i regionalnych.(min. 1 stacja ogdlnopolska, min. 1 stacja
regionalna)

- min. 20 emisji w TV ogo6lnopolskiej,

- min. 40 emisji w TV regionalne;.

3) Zgodnie z wprowadzonymi zmianami (plik Specyfikacja ZMIENIONA-1) przy rodzaju
wydatku Kampania medialna - Emisja spotow reklamowych w radio — zapisano:

Wydatek obejmuje opracowanie scenariusza spotu, produkcje i emisj¢ min. 30-sekundowego
spotu reklamowego (podktad muzyczny, lektor , format: min. MP3, WAV itd.) w wybranych
regionalnych rozglosniach radiowych. min. 1 stacja ogdlnopolska, min. 1 stacja regionalna),
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- min. 10 emisji w rozgtosni regionalnej,
- min. 10 emisji w rozgtosni ogdlnopolskie;.

Gadzety reklamowe
1) Zamawiajacy wskazal gadzety, ktorych oczekuje. Nalezy mie¢ na uwadze, ze zakupione w

ramach projektu materialy wykorzystywane beda w bezposrednim kontakcie z inwestorem,
czyli spotkaniach biznesowych i w innych dziataniach projektowych. Ich istota jest przekonanie
inwestoréw do zapoznania sie z ofertg inwestycyjna Beneficjenta i wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego. W odniesieniu do tego zapisu Zamawiajacy pod pozycja inne ujal nastepujace
gadzety: kubek podrézny(termiczny) oraz komplet do wina. Ponizej uszczegétowione dane dot.
gadzetéw reklamowych:

- parasole (300 szt.) - automatyczne z metalowa laska i szynami, kolorystyka do uzgodnienia z
Zamawiajacym,

- zestaw: powerbank, tadowarka i wtyczka (300 szt.) — powerbank z mozliwoscia fadowania
bezprzewodowego/indukcyjnego oraz z kablem min. micro USB, pojemno$¢ powerbanka min.
8000 mAh, umieszczone w etui/pokrowcu/pudetku prezentowym

- teczki-organizery (300 szt.) — harmonijka/aktowka/teczka na dokumenty, min. 4 komory w
tym min. jedna zapinana na zamek, wewnatrz miejsce na wizytowki, telefon i dtugopisy,
wykonane ze skory ekologicznej, odpornej na przypadkowe otarcia, wymiary: min. 37 cm x 24
cmx 4,5 cm

- torby (300 szt.) — torby bawelniane o gramaturze min. 220g, wzmocniony uchwyt, rozmiar
min. 38 cm x 42 cm, kolorystyka do uzgodnienia z Zamawiajacym

- zestawy: pioro kulkowe i dtugopis (300 szt.) — piéro kulkowe i dtugopis w etui prezentowym,
grawerowane laserowo, kolorystyka do uzgodnienia z Zamawiajacym,

- pendrive’y (300 szt.) — obudowa metalowa-srebrna, dopuszczalne drewniane wstawki, rodzaj
znakowania: grawer, min. pojemno$¢ 32GB, umieszczone w etui/pokrowcu/pudetku

prezentowym, elegancki

- aktowka (300 szt.) — aktowka/teczka na dokumenty z uchwytem/raczka, posiadajaca klips na
dokumenty oraz mechanizm ringowy na koszulki, min.2 komory w tym jedna zapinana na
zamek, wewnatrz min. miejsce na wizytowki, dtugopisy, wykonany ze skory ekologicznej,
odpornej na przypadkowe otarcia, kolor do ustalenia z Zamawiajgcym, rozmiar: wysokos¢: 35
cm, szerokos¢: 27 cm, szerokos¢ podstawy: 4,5 cm,

- kubek podrézny (termiczny) (300 szt.) — wykonany ze stali nierdzewnej z podwojnymi
$ciankami, pojemno$¢ min. 400 ml, nadruk grawerowany, kolorystyka do uzgodnienia z
Zamawiajacym,

- komplet do wina (300 szt.) — sktadajgcy sie min. z korkociagu ze stali nierdzewnej, zatyczki,
kolnierza i termometru, umieszczonych w drewnianym pudetku ozdobnym, nadruk
grawerowany na min. opakowaniu, wymiary pudetka min.: 17,5 cm x 14,5 cm x 4,8 cm.

Nalezy roéwniez pamietaé, ze wszystkie powyzsze elementy promocji wymagaja akceptacji
Zamawiajgcego przed ich wykonaniem.
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Materialy informacyjno - promocyjne
1) Zgodnie z wprowadzonymi zmianami (plik Specyfikacja ZMIENIONA-1) przy rodzaju

wydatku Materialy informacyjno-promocyjne zapisano:

Wydatek obejmuje m.in.: opracowanie i wykonanie projektu graficznego, copywriting, druk i
dostawe materialéw m.in.:

- roll-up: format: min. 85cm x 200cm. System reklamowy z rozwijang grafikag chowana w
kasecie aluminiowej, pakowany w futerat (torb¢ transportowa),w jezyku polskim, 2 szt.

- informator inwestycyjny: format: min. 21 cm x 21 cm, oprawa zeszytowa-szyta, stron min.
12, 4+4, lakier UV, min. 2000 szt.

- ulotki - format: A4 sktadane do DL, dwustronna, 4+4, lakier UV, papier kreda min. 170 g,
min. 2000 szt.

- teczka A4 - teczka A4 (folia mat+lakier UV, kolor.), min. 1000 szt.

- stojak na ulotki z logo - przenos$ny, stabilny, kilka kieszeni, 5 szt.

W odniesieniu do pytania dot. zapisu ,,m.in.” Zamawiajacy nie oczekuje innych materiatow
promocyjnych niz wskazane powyzej.

Nalezy rowniez pamietaé, ze wszystkie powyzsze elementy promocji wymagajg akceptacji
Zamawiajgcego przed ich wykonaniem.
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